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Sport e cultura, sponsor & bello
peril Fisco megho accordi scritta

1FINANZIAMENTI RIENTRANO
NELLE “SPESE PUBBLICITA”
FINO A 200MILA EURO
ALL’ANNO ESONO
INTERAMENTE DEDUCIBILI
NELLA DICHIARAZIONE
DEIREDDITI. MA SPESSO
NASCONO INCOMPRENSIONI
PER LE DICHIARAZIONI

Milano
Sostenere realta sportive e
culturali che faticano ad an-
dare avanti con le proprie forze,
aprire ai privati la tutela di settori
nei quali la mano pubblica non
pud pit arrivare, ma anche con-
trastare le pratiche di evasione fi-
scale.Sonoitreprincipicheorien-
tano le scelte fiscali in materia di
sponsorizzazioni.
Ilprincipiodimassimaprevede
che i corrispettivi in denaro o in
naturaerogatiin favoredisocieta,
associazioni sportive dilettanti-
stiche, fondazioni costituite da
istituzioni scolastiche, nonché di
associazioni sportive scolastiche,
che svolgono attivita nei settori
giovanili riconosciute dalle Fede-
razioni sportive, rientrano nella
categoria delle “spese per pubbli-
cita" fino all'importo di 200mila
euro all'anno e sono interamente
deducibili nella dichiarazione dei
redditirelativiall'annoincuisono

stati erogati o spalmati su cinque
esercizi (a scelta del contribuen-
te). L'agevolazione vale esclusiva-
mente per i titolari di partita Iva
(quindi aziende e professionisti),
quindinon periprivati.

In realta, la giurisprudenza in
varie occasioni ha optato per una
lettura restrittiva della norma: di-
verse pronunce delle corti di me-
ritoedella Cassazione hannorite-
nuto che le spese di sponsorizza-
zione siano da assimilare ai fini
tributari alle spese di pubblicita, e
pertanto pienamente deducibili
perilcontribuente, soloqualorale
stesse siano finalizzate ad incre-
mentare i ricavi d'impresa e non
abbiano natura gratuita — nel
senso che si distinguono obblighi
reciproci tral'impresa che sostie-
neicostidisponsorizzazioneedil
soggetto che si impegna a diffon-
dereil marchio, il logo oi prodotti
dellastessa—Incaso contrario, la
somima investita nelle sponsoriz-
zazioniestataricondottaalle spe-

se di rappresentanza. Quest'ulti-
ma categoria, che riguarda 1'ac-

jquisto di beni ceduti senza il pre-

supposto di un corrispettivo o di
una controprestazione (ad esem-
piogliomaggidifineannoeipran-
zi offerti alla clientela), prevede
deduzioni molto pii: contenute,
In molti casi, inoltre, I'Agenzia

delle Entrate ha contestatole spe-
sedichiarate, definendoleinutilio
sovradimensionate rispetto al
conseguimento degli obiettivi
aziendali, In sostanza, la sensa-
zione & che in alcuni casi dietro

queste operazioni vi sia il deside-
riodipagare menotasse. Anchese
I'effetto finale & di creare grande
incertezza, esponendo a possibili
contestazioniancheicontribuen-
ti onesti: ad esempio chi ha inve-
stitosommeingentiperunaspon-
sorizzazione, che poi non ha pro-
dotto i risultati sperati sui conti
aziendali. «Per fugare i dubbi &
consigliabile redigere in forma
‘scritta I'accordo di sponsorizza-
zione indicandone [I'oggetto, le
modalita in cui si realizzera e le
prestazioni a carico delle partis,
spiega Massimimilano Gazzo,
partner responsabile del diparti-
mento fiscale di De Berti Jacchia
Franchini Forlani. «Inoltre & im-
portante conservaretuttaladocu-
mentazione a dimostrare che gli
obblighi contrattuali sono stati
adempiuti».

Quanto al trattamento Iva, in-
vece, la normativa & stata rivista
conil Decreto Semplificazioni del
30ottobre scorso: le diverse soglie
previste in precedenza sono state
accorpate in unasola, consenten-

do la detrazione forfetaria in ra-

gione del 50% per tutte le spese di
sponsorizzazione e di pubblicita.
«Unamodificaintrodottaai finidi
razionalizzazione e semplifica-
zione degli adempimenti fiscali»,
spiega Gazzo,

Diverso &1l caso dell’Art Bonus
introdottoloscorsoluglio conl'o-
biettivo di incentivare gli inter-
venti di manutenzione, protezio-
neerestaurodibeniculturalipub-
blici, e per il sostegno degli istituti
edeiluoghidellaculturadiappar-
tenenza pubblica, in modo da
sopperire alla difficolta finanzia-
ria dello Stato di proteggere il pa-
trimonio artistico e culturale del
nostro Paese. In linea di principio
nonsitrattadivereepropriespon-
sorizzazioni (manca il ritorno
economico diretto, ma non quel-
loindiretto assicurato dallavisibi-
lita), madi vere liberalita. « Tanto i
privati, quanto i titolari di partita
Ivapossonoottenere diun credito
d'impostaparial65%perl’annoin
corso e al 50% per il 2015», spiega
Gazzo, precisando cheilbeneficio
non potra comunque eccedere
perlepersonefisiche e glienti che
nonsvolgonoattivitacommercia-
le, il 15% del proprio reddito im-
ponibile, mentre per i titolari di
redditod'impresa,il5permilledei
ricavi annui”, conclude.
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LE SPONSORIZZAZIONI IN ITALIA

In milioni di euro
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Per il restauro del Colosseo
& stata scelta la strada
degli sponsor privati,

E' stato prescelto |l gruppo
Tod's di Diego Della Valle




